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Impulskaufe steigern mit kleiner, flexibler Kiihlinsel

Das umschaltbare Kiihimébel Captur der Epta-Marke Bonnet Névé ist nun in einer kompakten
Variante von 100 Zentimetern erhdltlich. Da es komplett verglast ist, eignet es sich besonders gut zur
Verkaufsférderung.

Mannheim, den 27. Oktober 2016. In der geschlossenen Kiihlinsel lassen sich vor allem vorverpackte
Lebensmitteln wie Fleisch, Kase und Molkereiprodukte prasentieren. Aber auch gefrorene
Lebensmittel und Eiscreme kommen in dem vollstandig verglasten Moébel optimal zur Geltung. Das
moderne Design verbindet Stabilitdt und Leichtigkeit.

Umschaltbare Kiihlinsel erhoht Flexibilitéat

Da Captur 100 nicht an eine externe Kéalteanlage angeschlossen werden muss, ist es sofort
einsatzfahig. Das ist ein grolRer Vorteil vor allem fir kleine und mittlere Supermarkte sowie
Tankstellen. Sie profitieren auch von der kompakten GroRe der Kiihlinsel, denn Captur 100 lasst sich
auch in Markten mit geringer Flache gut platzieren. Die optimale Prasentation der Waren regt
Impulskdufe an. AuRerdem lasst sich Captur von Normal- auf Tiefklihlung umschalten — ein Mdbel
mit zwei Funktionen also, das Marktbetreibern die groRtmaogliche Flexibilitat eroffnet.

Bei der Entwicklung der Kiihlinsel lag das Augenmerk besonders auf einem niedrigen
Energieverbrauch und guten Umwelteigenschaften. Captur ist darum serienmaRig mit einem
Schiebedeckel aus Glas ausgestattet und arbeitet mit dem natrlichen Kaltemittel Propan.

Epta bietet das Kiihimdbel dariiber hinaus — in der offenen und der geschlossenen Variante —in den
Langen 150 und 200 Zentimeter an. Auf Wunsch gibt es Captur 100 auch mit integrierter LED-
Beleuchtung unter der Handleiste.

*hk*k

Uber Epta Deutschland GmbH

Die Epta Deutschland GmbH ist eines der fihrenden Vertriebs- und Serviceunternehmen im Bereich der gewerblichen Kaltetechnik fir den deutschen
Lebensmitteleinzelhandel. Die Produktpalette reicht von Kiihimébeln, -zellen und -rdumen bis hin zu Kalte- und Klimaanlagen. Das Unternehmen ist Teil der
Epta Gruppe mit Sitz in Mailand und deckt damit den kompletten Produktlebenszyklus ab: von der Entwicklung tber die Fertigung und die Installation vor Ort
bis hin zum begleitenden Service.

In Deutschland beschaftigt das Unternehmen etwa 300 Mitarbeiter und erwirtschaftet einen Umsatz von rund 100 Millionen Euro. Weltweit sind bei der Epta
Gruppe rund 4.000 Mitarbeiter beschéftigt, bei einem Umsatz von tiber 760 Millionen Euro im Jahr.

Als etablierter Partner bedient Epta in Deutschland alle namhaften Unternehmen im Lebensmitteleinzelhandel und mittelstandische Betriebe des
Kaltefachhandwerks. Ebenso zum Kundenkreis gehoren Mineraldlgesellschaften, die Systemgastronomie und Logistikunternehmen. Den Kunden steht ein
24/7-Servicecenter in Mannheim zur Verfligung, bei dem rund um die Uhr Ersatzteile bestellt und Servicetechniker angefordert werden kénnen. Die
Serviceverfuigbarkeit ist in ganz Deutschland flachendeckend.
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